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Unas pincelazl_s de

FISCALIDAD

REGIMENES DE TRIBUTACIGN
A continuacién vamos a exponer de una manera resumida los distintos regimenes de
tributacion en el Impuesto sobre las Personas Fisicas a que pueden optar tos vende-
dores en mercados, como comerciantes individuales:

Estimacion Dirgcta ( Normal ):
- importe maximo de ventas: Mas de 100 millones.
- Beneficios a declarar: Ingresos - Gastos.
- Gastos deducibles: Todos 10s que estén justificados y sean necesarios para la acti-
vidad.
- Pagos a cuenta trimestrales: 20% del beneficio trimestral.
- Libros:
1, Libro diario.
2. Libro de Inventarios y Cuentas Anuales.
- Obligaciones formales:
1. Obligacién de llevar una contabilidad ajustada al Cédigo de Gomercio.
2. Los libros se regularizaran en el Registro Mercantil antes de su inicio o, en caso de
contabilidad mecanizada, hasta el 30 de Abril.
3. Conservar los justificantes de Ingresos, Compras y Gastos.
imacidn Dir Implifi ;
- Importe méaximo de ventas: Hasta 100 mitlones.
- Beneficios a declarar: Ingresos - Gastos - 5% de dicha diferencia.
- Gastos deducibles: Todos los que estén justificados y sean necesarios para Ia acti-
vidad.
- Pagos a cuenta trimestrales: 20% del beneficio trimestral.
- Libros:
1. Libro-Registro de Ventas e Ingresos.

CONFISMATIC, S.L. » Apartado de Correos, 8.367
Avda. del Cid n® 32-25° » 46018 VALENCIA
Tel. 96 385 06 00* « Fax 96 385 10 40

2. Libro-Registro de Compras y Gastos.

3. Libro-Registro de Bienes de Inversion.

- Obligaciones formales:

1. Obligacion de llevar loas anteriores libros.

2. Conservar los justificantes de Ingresos, Compras y Gastos.

3. Se presentara el modelo 04 en Hacienda para la legalizacion de los libros-registro.
( El plazo para realizar dicha presentacion es hasta el 30 de Junio ).

Estimacion Objetiva ( Mddulos ):

- Importe maximo de ventas: * 75 millones ( Actividades Agricolas y Ganaderas ).

- Beneficios a declarar: Segun estimacién de Hacienda de acuerdo con los mddutos
aplicados.

- Gastos deducibles: Solo amortizaciones (Depreciacién de maquinaria e instalacio-
nes ).

- Pagos a cuenta trimestrales: .

a) En casos en los que se tenga mas de una persona asalariada: 4% del beneficio
trimestral estimado.

b) En los casos en los que se tenga una persona asalariada: 3% del beneficio trimes-
tral estimado.

¢) En los casos en los que no se tenga ninguna persona asalariada: 2% del beneficio
trimestral estimado.

- Libros: Libro-Registro de Bienes de Inversién si se deducen amortizaciones.

- Obligaciones formales:

1. Conservar los justificantes de Compras y Gastos.

2. Conservar justificacion de los médulos aplicados.

Roberto Cozar Cataldn
Asesor Fiscal de la Asociacion de Mercados Municipales
de la Comunidad Valenciana
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D2 RITA BARBERA | NOLLA, ILMA.
ALCALDESA DEL EXCMO.
AYUNTAMIENTO DE VALENCIA,
POR SU INTERES EN REHABILITAR

Y ACONDICIONAR LOS MERCADOS
MUNICIPALES.

Suspendemos

D2 ANA NOGUERA,

POR UTILIZAR LOS MERCADOS
MUNICIPALES PARA LA CAMPANA
ELECTORAL, NO HABIENDO
JAMAS MOSTRADO

EL MAS MINIMO INTERES POR ELLOS.
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IV Congreso

IV Congreso de Mercados Municipales
de la Comunidad Valenciana

"HORARIOS COMERCIALES”

CONCLUSIONES

Durante los dias 4 y 5 de Mayo ha tenido lugar en el
Auditorio de Mercavalencia (Mercaflor) el IV Congreso que
organiza esta Asociacion, esta vez dedicado de modo
monografico al tema “Horarios Comerciales”.

La materia a tratar implicaba sin duda cierta dosis de co-
raje al tiempo que una decidida apuesta de futuro de los Mer-
cados, pues a nadie se le escapa, y de ello somos conscientes,
los primeros, los vendedores de que hay que salvar muchos
obstéculos para finalmente conseguir una adecuacién de los
horarios comerciales.

Precisamente, desde la realidad del dia a dfa, entendimos
desde esta Asociacién que para abordar con éxito este Con-
greso era preciso contar con la voz y por tanto con la partici-
pacién de todos los sectores implicados y que de un modo u
otro han de formar parte de los cambios que se produzcan, ya
que su intervencion como operadores de la cadena de distri-
bucién obliga a consensuar con todos ellos las posibles ade-
cuaciones horarias de los Mercados Municipales.

IV CONGRESO
- “HORARIOS COMERC

Son estas razones las que motivaron la programacién de
unas ponencias debidamente representadas por aquellos sec-
tores cuya influencia resulta indudable, y asi la Administra-
cién local como punto de partida de cualquier reforma nor-
mativa que las medidas a introducir precisen como elemento
juridico indispensable, pero ademas también como elemento
coadyuvante que atine la voluntad de los distintos sectores
sabiendo coordinar y aglutinar las posturas que a priori pue-
dan resultar en alguna medida contrapuesta; la Federacién
Valenciana de Comercio en cuanto que representante del pe-
quefto comercio tradicional, en mayor de los casos estrecha-
mente ligado a los Mercados Municipales; los expertos en la
recuperacion de los centros histéricos, a través de Archival y
que igualmente son conscientes del papel que desempefia la
figura del Mercado Municipal como revitalizador de estos cas-
cos urbanos; la opinién siempre necesaria de técnicos cualifi-
cados en materia econémica y de rentabilidad para analizar
los efectos que una adecuacion horaria pudiera conllevar; los
mayoristas, a través de la Asociacién de Mayoristas de Pesca-
do de Valencia, porque su
opinién resulta basica a la
hora de establecer cual-
quier adecuacién horaria
dada la estructura en cade-
nay lainterdependencia de
unos sectores y otros; asi
como por iguales razones
resultaba preciso contar
con la visién que podian
ofrecernos los productores
representados por la Aso-
ciacién Valenciana de Agri-
cultores. Pero si alguna opi-
nién suponia un interés es-
pecial en el Congreso, esta
no podia ser otra que la
opinién del consumidor, en
voz de la Asociacién Pro-
vincial de Amas de casa y
consumidores ‘TYRIUS'.

La intervencién de to-
dos y cada uno de los Po-
nentes ha sido undnime a
la hora de apostar por la ne-
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cesidad de implantar [a medida objeto de propuesta
de este Congreso. Todos sin excepcién son conscien-
tes de que es preciso adecuar los horarios de forma
que se ofrezca un mejor servicio al consumidor. Se
han producido un conjunto de cambios sociales y
econdémicos que es preciso tener en cuenta para es-
tar a las alturas de las circunstancias, es mas, hay
que estar por delante de las circunstancias, y en vir-
tud de estas y de los cambios socioeconémicos plan-
tear nuevas estrategias pensando siempre en satisfa-
cer al consumidor, para lo cual hay que conocer pro-
fundamente al consumidor, hay que saber que es lo
que quiere, como lo quiere, y CUANDO lo quiere.

Es evidente que hay un porcentaje amplio de
consumidores que solo pueden realizar sus compras
por la tarde, en razén de su actividad, de la incorpo-
racion de la mujer al trabajo y de otros factores en
evolucién, respondiendo este grupo de consumido-
res al prototipo de persona joven, generalmente titu-
lados superiores, y de alto poder adquisitivo, que por
estas circunstancias en el momento presente no son
clientes de Mercados sencillamente porque los Mer-
cados no estamos dando la posibilidad de que acce-
dan.

Podemos decir, y asi lo apuntaron los ponentes
de modo undnime, que los Mercados Municipales si
estamos ofreciendo calidad de producto y calidad
de servicio, pero no estamos dando la oportunidad
de que este porcentaje apetecible de consumidor que
estd en torno a un 30%, sea cliente de los Mercados.

Las encuestas nos indican que este grupo po-
tencial de clientes estarian mas que dispuestos a com-
prar en Mercados Municipales, puesto que buscan
calidad y saben que esta es patrimonio casi exclusi-

mercav:

mercavalencia
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“HORARIOS COMERCIALES*
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vo de los Mercados Muni-
cipales, y ademas estan dis-
puestos a pagar por la cali-
dad, pero asi mismo mani-
fiestan que dadas sus ocu-
paciones, parejas jovenes
que trabajan ambos, no
pueden acceder a los Mer-
cados al estar cerrados
cuando ellos pueden com-
prar.

Es por tanto necesario
adaptarse al consumidor,
tener en cuenta sus necesi-
dades, el consumidor es
nuestro jefe y si no le servi-
mos, nos despide, nos he-
cha del Mercado, de ahi que
halla que impulsar medidas
de adecuacion horaria para
atender a estos clientes.

Desde la Administra-

cién local se considera de
modo acertado que para la
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adecuacidén de horarios es preciso acelerar primero inversio-
nes en las infraestructuras y servicios integrando a los vende-
dores en la gestién, y a partir de ahi adecuar los horarios para
que respondan a la demanda, previo el cambio de ciclo de los
productores fruto de un consenso general en el que participen
todos los operadores, y que lleven a una reforma de las orde-
nanzas para que sean cumplidas por el convencimiento y no
por la coaccién.

Asi pues se propone la creacién de una mesa representa-
tiva de negociacion en la que estén todos los operadores de
sector y de la que salga una adecuacién en cadena de los ho-
rarios de los Mercados Municipales.

Por su parte los productores mostraron su total disponibi-
lidad a afrontar los cambios que sean necesarios, eso si, pre-
vio consenso de todos y siempre bajo los principios de esta-
blecer horarios cortos y concentrados, horarios que se cum-
plan, coincidiendo asf con la postura de la Administracién cara
a la implantacién de una Ordenanza fruto no de una imposi-
cion sino de la undanime voluntad de todos.

En resumen pues es clara la necesidad de adecuar hora-
rios y esta es la mayor conclusién que se extrae de este Con-
greso; a partir de ahf se abre un futuro de esperanza que pasa
necesariamente por una mesa de negociacién y por un trabajo
intenso que consiga salvar los no pocos obstidculos que la
medida supone pero que si al menos podemos decir que el
primer paso ya esta dado.

El Congreso culminé con el acto de Clausura de la mano
la llma. Sra. Alcaldesa del Excmo. Ayuntamiento de Valencia
quien con sus palabras apoyé efusivamente las ideas objeto
del Congreso, no sin antes participar en la entrega de los.galar-

dones destinados al reconocimiento de la labor ejercida por
algunos de los mas destacados miembros de esta Asociacién
organizadora, siendo los siguientes:

D. Pedro Gémez Gonzilez, Presidente de la Asociacion
de Vendedores del Mercado Municipal de Algirés.

D. Juan Carlos Ferndndez Exojo, Presidente de la Asocia-
cién de Vendedores del Mercado Municipal de Torrefiel.

D2 Mari Carmen Alcayde Romadn, Presidenta de la Aso-
ciacion de Vendedores del Mercado Municipal de Rojas-Cle-
mente.

D. Vicente Galvan Puerto, Presidente de la Asociacion de
Comerciantes del Mercado Municipal de Aspe.

EDITA: Asociacién de Mercados Muni-
cipales de la Comunidad Valenciana.
DIRECCION: José Pérez Acebedo.
COORDINACION: Angel Serna Nieva.
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Lopez y José Vicente Marti Simén.
FOTOS: Archivo Asociacién y Fotos Victoria.
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Municipales de la Comunidad Valenciana.

Mercado Municipal de Algirés y Secretario de la Asociacién de Mercados
Municipales de la Comunidad Valenciana.

D®. M2, José Valero Blanco. Vicepresidenta de la Asociacién de Mercados

La revista “ EL DELANTAL” premia a sus mejores co-
laboradores. En manos de la Alcaldesa y aprovechando la
celebracion del “IV CONGRESQO”, esta revista entregé sus
galardones a personajes del mundo de los Mercados por
su colaboracién y esfuerzo personal que estas personas
han demostrado, con la significativa particularidad de de-
jar a un lado los intereses personales apostando en mayor
medida por los intereses generales.

®l\i 4
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D. Juan Carlos Ferndndez Exojo. Presidente de la Asociaciéon de Vendedo-
res del Mercado Municipal de Torrefiel y Miembro de la junta directiva de
la Asociacién de Mercados Municipales de la Comunidad Valenciana.

del Mercado Municipal de Aspe y Vicepresidente de la Asociacién de Mer-
cados Municipales de la Provincia de Alicante.
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Viajando
con los Mercados

_ El pasado dia 9 de Abril, se realizé el sorteo de un total de 150 viajes de un
"Il fin de semana para dos personas cada uno, con la visita a dos localidades de la
Comunidad Valenciana, Morella y Pefiscola.

Esta campafia fue organizada la Asociacién de Mercados Municipales de
la Comunidad Valenciana con la participacién de algunos de los Mercados
Municipales integrados en dicha Asociacién, tales como Algirés, Benetdsser,
Benicalap, Cabafial, Los Filtros, Grao, Jests-Patraix, Mislata, Moncada, Mossén
Sorell, Paterna, Picassent, Rojas-Clemente, San Pedro Nolasco y Torrefiel.

Estos viajes se sortearon en los respectivos Mercados Municipales partici-
pantes en la campafa entre sus clientes, los cuales obtenian los boletos de
participacion al realizar sus compras en dichos Mercados.

Los viajes se realizaron los dias 8 y 9 de Mayo, un fin de semana en el cual
los Mercados Municipales premiaron la fidelidad a sus clientes, un fin de sema-
na en el que tanto la diversién como la armonia hicieron que el buen ambiente
reinara durante todo el viaje.

I ENHORABUENA!

s LLAS'MERCADOS MUNICIPALES
TE LLEVAN DE VIAJE
ﬂ Del 15 de Marzo al 9 de Abril

wmpW"' ‘Zus”: etcados "

e liwamos deh?uft'ﬁ'@?ﬁ'.“ '

La Tira de Contar

con los Mercados T
Municipales

=5 AT, UMITADA N'6625
[ merca.i ]

Me dirijo a todos vosotros, profesionales que realizais vuestra acti-
vidad comercial desde los famosos Mercados Municipales, para daros
mi modesta opinién sobre dichos mercados.

En primer lugar me presentaré, soy Vicente Nacher, presidente de
la S.A.T. Tira de Contar; que realizamos nuestra actividad desde tiempo
inmemorial (hay constancia histérica desde 1.232) y en la actualidad,
desde Mercavalencia, estamos a vuestra entera disposicién.

Para mf los Mercados Municipales, por ser muchas empresas fami-
liares, tienen todas sus ventajas, el trato personal con los clientes que
llega a ser un trato afectivo, es lo que nos llena a las personas; por ello
son muy dindmicos.

La calidad de todos sus productos que son de primera y no se
preocupan en competir con los precios con las grandes superficies y si
con la calidad que es vuestra sefial de identidad.

Mejorable, como todo en este mundo, los horarios. Se deberian
adaptar a la época en la que vivimos, es decir, no abrir tan temprano y
si por la tarde, porque el ama de casa trabaja fuera del hogar y su hora-
rio es muy diferente al de nuestras abuelas.

Si no somos capaces de actualizarnos, perderemos cuota de mer-
cado, lo mismo que hay que reinvertir en nuestros negocios, en el trans-
porte adecuado, camaras frigorificas, aumentar en volumen de venta
para poder rebajar los mdrgenes y por consiguiente ser mas competiti-
vos. Si somos capaces de algunos pequefios retoques y con el prestigio
obtenido durante muchisimos afios en calidad y servicio, el futuro esta
ganado.

Fdo: Vicente Nécher Luz

Presidente de la S.A.T. Tira de Contar

o
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Lider de la radio valenciana
144.000 oyentes

Una vez mds, tu emisora, la 97.7
es la preferida por los valencianos,
con una audiencia media
de 144.000 oyentes diarios.

Y no sélo eso, ademads
"DISCOMODER”,
con 38 anos en antena,
es el n® 1 en su banda horaria.

iii Gracias, valencianos !!!

e
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Consejo de Céamaras
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. Las Camaras, por el futuro
de los Mercados

CONSEJO v CAMARAS

OFICIALES DE COMERCIO, INDUSTRIA Y NAVEGACION DE LA

COMUNIDAD VALENCIANA

Estd generalmente asumido que los mercados son estructu-
ras de distribucion comercial de tipo tradicional que todavia
mantienen una innegable razén de ser y que, por supuesto, tie-
nen su lugar en el futuro. Pero no es menos cierto que como el
resto de estructuras de distribucién comercial-, deben-adaptarse
de manera continua y permanente a las modificaciones que de-
termina el “otro” mercado: la evolucion del sistema de oferta y
demanda. Para los mercados municipales existe otro factor fun-
damental en cuanto a esa necesidad de adaptacién: su relacién
con la Administracién local. La colaboracién de los ayuntamien-
tos junto a los profesionales de la venta es clave a la hora de |a
consolidacién y éxito de una red de mercados locales.

En este sentido los mercados han de ser capaces de proyec-
tar hacia el futuro su buena imagen tradicional basada en sus
activos diferenciales : la calidad y frescura de los géneros , el
trato personalizado y la vocacion de servicio a la comunidad
donde estan radicados. Insisto en la colaboracion : los protago-
nistas de esta transformacién deben ser tanto la Administracién
local (en cuanto que titular de las instalaciones) como, especial-
mente, los propios profesionales que trabajan sus negocios dfa a
dia : es preciso que se impliquen cada dia més en la gestion y en
el funcionamiento de los mercados, venciendo los
individualismos y participando en férmulas basadas en la co-
operacién y corresponsabilidad con la referida Administracion
local. El profesional de [a venta debe recordar siempre que, ante
todo, es un empresario que debe desarrollar su actividad cono-
ciendo los puntos fuertes y débiles de los mercados y aprove-
chando al maximo las ventajas que le diferencian de otro tipo
de comercios.

Los mercados tienen un cardcter diferenciado y original ya
que en ellos convergen rasgos comunes del pequefio comercio
y la gran superficie. Mientras el mercado-gran superficie es ges-
tionado de forma unitaria, el pequeno comerciante gestiona su
negocio de manera auténoma . En cuanto que auténticos cen-
tros comerciales, los mercados conforman estructuras de servi-
cio que confieren valor afadido a los bienes que se comerciali-
zan en sus mdltiples establecimientos, como en un nuevo ele-
mento de diferenciacion ante el consumidor final. Por otra par-
te, la facilidad de crear estructuras de tipo asociativo refuerza la
capacidad de accién del colectivo en cuanto a cuestiones relati-
vas< 1 imagen, promocion, campanas de fidelizacién, activida-
des formativas, etc.

L.os mercados, en su conjunto, de constituirse en un sector
comercial dindmico, moderno y equilibrado en donde el cliente
encuentre todo tipo de aprovisionamiento dotado al maximo de
todas sus variables cualitativas. La Administracion debe dispo-
ner de unas coordenadas béasicas de actuacién donde articular
fa formulacion y el ejercicio de un verdadero urbanismo comer-
cial. Todo ello implica que los mercados han de atender la con-
veniencia de estar siempre al dia y'ser capaces de incorporar y
asimilar las transformaciones e innovaciones tecnolégicas (en
tndas ios lerrenos, tanto en la gestion colectiva e individual como
en fas técnicas de comercializacion y en el tratamiento y mani-
pulacion de los productos) para dar una respuesta eficaz a las
exigenacias de la demanda.

Las Cdmaras de Comercio tienen ante si un extenso pano-
rama o= nosibilidades de colaboracién con los mercados, en-

tendidos desde el punto de vista colectivo e individual de cada
negocio. Informacién, formacién y asesoramiento pueden ser
los tres grandes ejes de la accion de las Camaras en relacién con
las necesidades cotidianas que presenta la actividad empresa-
rial del comercio integrado en los mercados. Al lado esta la ca-
pacidad de representacién que las Cadmaras ejercen ante la Ad-
ministracién pdblica en relacién con la defensa de los interese
generales de la economia y las empresas. Por poner un ejemplo,
el Pleno de la Cdmara de Comercio de Valencia cuenta con una
destacada representacion del comercio integrado en los merca-
dos. A su lado, la Comisién de Comercio Interior estd para ha-
cerse eco de las inquietudes y aspiraciones del subsector, lo mis-
mo que el resto de segmentos de la actividad que dan lugar al
gran sector del comercio.

Tenemos las dos caras de la moneda: un colectivo empre-
sarial dindmico, capaz y con ideas claras de cual puede y debe
ser su futuro, y una eficaz herramienta de representacién y pres-
tacién de servicios. Del trabajo conjunto y coordinado de todos
nosotros depende, pues, echar a rodar. En cuanto a la responsa-
bilidad que me corresponde, por parte de las Camaras no va a
guedar: nuestras puertas estan abiertas a apoyar y colaborar en
cuantas iniciativas y propuestas nos lleguen por parte del sector.
Estamos para servirle.

Arturo Virosque Ruiz
Presidente del Consejo de Cdmaras
de Comercio de la Comunidad Valenciana
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Alicante

E! Mercado Municipal de Eiche,

La Asociacién de Vendedores del Mercado Municipal de
Elche en Alicante, se ha incorporado recientemente a la Aso-
ciacién de Mercados Municipales de la Comunidad Valencia-
na tras varias visitas de dicha Asociacién a la poblacién.

Desde la redaccion de esta revista queremos dar la bien-
venida a este Mercado Municipal y decirles que estamos a su
entera disposicion.

tl Mercado Municipal
de Ibi también presa
del cobro ileqgal del IVA

Otro de los Mercados Municipales de la Provincia de
Alicante que esta sufriendo en piel de sus vendedores el co-
bro del I.V.A. sobre el impuesto de tasas, es el Mercado de
Ibi en Alicante. Al igual que en el Mercado de San Mateo
(Alcoy), al impuesto de tasas que cobra el Ayuntamiento no
se le puede afiadir el impuesto sobre el valor anadido.

Desde la Asociacion de Mercados Municipales de la
Comunidad Valenciana, animamos a todos aquel gue sea
miembro de la Asociacién de Vendedores del Mercado Mu-
nicipal de Ibi, para que se ponga en contacto con nosotros y
solicitemos de su parte la devolucién integra de todo el im-
porte pagado por este concepto.

nueva incorporacion a la Asociacion

Con todo esto, el Mercado Municipal de Elche podra be-
neficiarse de todas las ventajas y derechos de la integracién
que esta Asociacion de Mercados ofrece a sus asociados como
es el asesoramiento juridico, administrativo, animacién de
campanas comerciales, asesoramiento tanto en subvenciones
como en rehabilitaciéon de Mercados, para permitir asi, que
los vendedores tengan mas tiempo para dedicar a sus clientes
y no tengan que perder el tiempo realizando tramites burocra-
ticos.

Bienvenidos.

Vel

MENSAJEROS
Tel. 96 355 20 60

REPARTOS PROVINCIALES
REPARTOS NACIONALES

Julio [ELZ]
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Santa Pola se sube al tren de la Asociacion

de Mercados Municipales de la Comunidad Valenciana

Esta Asociacion de Vendedores ha sido montada recien-
temente, encabezada por D. PEDRO MIRALLES IRGLES, pre-
sidente de la misma, una vez mas vemos como la gente jo-
ven apuesta por los Mercados y nada mejor como poner de
ejemplo al Mercado Municipal de Santa Pola, con una Junta
Directiva joven, con un Presidente joven, y con unas fuertes
ganas de proyectos de futuro, proyectos que hagan evolucio-
nar todavia mds al Mercado, y ofrezcan mejores servicios
para los clientes y mejores condiciones de las que ya existen.
Con un Mercado Municipal recientemente inaugurado, nue-
vo, moderno, con expectativas de futuro, un Mercado Muni-
cipal ubicado en el centro de una localidad turistica donde
la afluencia de pablico no resta en la llegada del verano.

De nuevo, una vez mas queremos aprovechar “El Delantal”
para felicitar a la Asociacién de Vendedores del Mercado Munici-
pal de Santa Pola, un nuevo Mercado Municipal que ha decidido
integrarse a este colectivo de Mercados Municipales, en el que
cada vez son mds los Mercados que componen su estructura. siten.

Desde la Asociacion de Mercados Municipales de la
Comunidad Valenciana damos la bienvenida a Santa Pola y
ponemos a su disposicién todos los mecanismos que se en-
cuentren a nuestro alcance para cualquier necesidad que
los vendedores del Mercado Municipal de Santa Pola nece-

El Ayuntamiento
de Alcoy cobra

un impuesto ilegal
a los vendedores
del Mercado

de San Mateo

Hace 5 afos que el Consistorio de la localidad alicantina de Alcoy lleva co-
brando a los vendedores titulares de los puestos del Mercado Municipal de San
Mateo, un I.V.A. sobre las tasas, el cual es totalmente ilegal e improcedente.

La Asociacion de Comerciantes del Mercado Municipal de San Mateo, respal-
dada por la Asociacion de Mercados Municipales de la Comunidad Valenciana ha
denunciado publicamente esta irregularidad en el cobro y solicitado del Ayunta-
miento la devolucién integra de todo el importe que durante este tiempo los vende-
dores han estado pagando.

Haciendo uso del poder comunicativo que tiene este Boletin aconsejamos a
todos los vendedores que posean puestos en Mercados Municipales a que revisen
sus recibos y que personas expertas en el tema les aconsejen y expliquen los im-
puestos que pagan para que cosas como esta no puedan suceder, el que un ayunta-
miento pueda cobrar durante 60 meses un dinero que nunca hubiera debido de ser
pagado.

Desde la redaccion de “El Delantal” queremos aprovechar la ocasién para salu-
dar a la nueva presidenta de la Asociacion de Comerciantes del Mercado Municipal

de San Mateo, D2. GREGO CONTRERAS MESA.

Alicante

Se constituye la Asociacion de Mercados
Municipales de la Provincia de Alicante

La Asociacion de Mercados Municipales de la Comuni-
dad Valenciana puso en proyecto hace tiempo la posibilidad
de formar una entidad asociativa que canalizase los esfuer-
zos de los Mercados Municipales en la Provincia de Alican-
te, para poder asi hacer més fuerte este colectivo del comer-
cio tradicional como son los Mercados.

Después de muchos esfuerzos e innumerables visitas a
los distintos Mercados interesados en el proyecto, éste, ha
logrado consolidarse.

El pasado 17 de Noviembre de 1.998 tuvo lugar en San
Vicente del Raspeig la formalizacién de la ASOCIACION DE
MERCADOS MUNICIPALES DE LA PROVINCIA DE ALICAN-
TE, y actualmente dicha Asociacién ya funciona trabajando
dfa adia para poder ofrecer a los Mercados Municipales inte-
grados en ella las posibilidades que actualmente obtienen
los Mercados de la Provincia de Valencia, como puedan ser,

campanas comerciales, ayudas econémicas, la obtencidn de
un asesor que se ocupe de los temas técnicos, etc.

La Asociacion de Mercados Municipales de la Provincia
de Alicante esta dirigida por la siguiente Junta Directiva:

* Presidente: D. Pascual Carrién Diaz.
* Vicepresidente: D. Vicente Galvdn Puerto.
e Secrefaria: D?. Amparo Rico Brotons.

* Tesorera: D?. Mila Llorens Rodrigo.
¢ Vocal: D. Francisco Javier Baeza Martinez.
e Vocal: D. Saturnino Pons Canon.

Desde la Asociacion de Mercados Municipales de la
Comunidad Valenciana, queremos animar a esta joven y nue-
va Asociacion a que sigan luchando y comunicarles que cuen-
tan con nuestro apoyo para todo lo que necesiten.

tl Alcalde de San Vicente del Raspeig ignora
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i Tras varios anos de espera los ven-
dedores titulares de los puestos del Mer-
cado Municipal de San Vicente del
Raspeig, siguen sin haber renovado las
concesiones administrativas de los con-
tratos de sus puestos.

al Mercado Municipal y a sus vendedores

Después de haber mantenido varias
reuniones con el Sr. Alcalde, D. Fran-
cisco Canals Bevi4, el Mercado Munici-
pal de San Vicente del Raspeig sigue sin
tener soluciones ni proyectos de futuro.
El Sr. Canals, ni renueva concesiones ni
por uno ni por veinte anos mas. La Aso-
ciacion de Vendedores del Mercado Mu-
nicipal de San Vicente del Raspeig, esta
dispuesta a hacerse cargo de una parte
importante del costo de la remodelacion
del edificio una vez renovadas las con-
cesiones, claro est3.

Desde este Boletin Informativo, rei-
teramos una vez mas la intencién de la
Asociacion de Vendedores del Mercado
Municipal de San Vicente del Raspeig de
trabajar por su Mercado, de invertir en
sus negocios y de dar a esta localidad
alicantina el Mercado Municipal que se
merece.
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Mercado Municipal de Jesus-Patraix
en primera linea de vanquardia

El Mercado Municipal de Jestis-Patraix es uno de los Mer-
cados pioneros en fundar la Asociacion de Mercados Munici-
pales de la Comunidad Valenciana.

Desde aquel Mercadillo de puestos de madera que anti-
guamente recordamos, al actual Mercado que podemos obser-
var hoy, con nuevas instalaciones, con el alumbrado nuevo de
la plaza Jests, que le da mayor vida al barrio ofreciendo al
publico no sélo una zona comercial sino también una zona
social, el montaje de las puertas automaticas y la reciente insta-
facién de la climatizacién del Mercado, hace que podamos
competir en iguales condiciones con otras formas comerciales.

Gracias al asociacionismo y a la unién que los vendedo-
res de este Mercado Municipal poseen, la plaza del Mercado
de Jests queda totalmente irreconocible de unos afios atras a
hoy, una unién que por medio de una asociacién se han cana-
lizado los esfuerzos de los vendedores y se han conseguido
cosas que hace unos afios parecian imposibles.

Los vendedores de Mercados Municipales se forman
profesionalmente para ofrecer mejores servicios

Recientemente, la Generalitat Valenciana ha concedido a
la Asociacién de Mercados de la Comunidad Valenciana, la
realizacién de cinco cursos de Formacion Profesional Conti-
nua, los cuales seran impartidos por el profesorado de “ Grupo
Audit ”, en algunos de los Mercados Municipales pertenecien-
tes a dicha Asociacién. Cada afio se celebran un ndmero im-
portante de Cursos, intentado repartir éstos entre todos aque-
llos Mercados que desean formarse profesionalmente.

Este afio estos cursos se realizaran en los Mercados Muni-
cipales de Cabanal, Jests-Patraix, Benetdsser, Torrefiel y de
Algirés, con titulos como “Informatica aplicada a la gestién
comercial y ofimética”, “Técnicas de venta”, “Calidad aplica-
da al comercio y atencién al cliente”, “Imagen del estableci-

miento comercial”,0 “Marketing”.

Dichos cursos se realizardn durante los meses de junio y
julio, teniendo una duracién de 50 horas cada uno, repartidas
en doce dfas que al vendedor no se le ponga cuesta arriba el
hecho de poder realizarlo.

Estos cursos son muy interesantes dada su aportacion de
una visién mas amplia y de distintas perspectivas a las personas
que realizan dichos cursos, y con ello la posibilidad que tienen
de acercar mas a los clientes a los Mercados Municipales.

Con la concesidn de estos cursos, se da a conocer el creci-
miento de la Asociacién de Mercados Municipales de la Co-
munidad Valenciana, tanto en ndmero de asociados, como en
prestigio dentro del &mbito comercial.
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Cartas al Director

Carta a Dona Rita Barbera,

Alcaldesa de Alcaldesas

Respetada Alcaldesa, querida dofia Rita:

Hace unos afos, cuando llegaba esta época en la que los
contribuyentes tenemos la obligacién de participar en la finan-
ciacioén del gasto de la ciudad con nuestras aportaciones eco-
némicas en forma de impuestos, le confieso que lo hacfa a
regafadientes y de muy mala gana por la sencilla razén de que
no sabfa adonde iba a parar mi dinero y el de mis conciudada-
nos (aunque lo sospechaba...), puesto que no guardaban pro-
porcién directa los ingresos con las obras realizadas.

Desde que estd usted al frente de la Alcaldia de Valencia,
he de reconocer que la situacién ha cambiado radicalmente y
aunque mentirfa si dijera que pagar impuestos me desborda de
alegrfa, lo cierto es que no me resulta tan penoso porque ahora
puedo comprobar que se estd administrando mi dinero con
honradez, ya que son evidentes las mejoras que se han efectua-
do en nuestra ciudad, pues nunca estuvo Valencia tan bonita y
cuidad como lo estd ahora. Por donde quiera que se vaya se
estan realizando mejoras construyendo jardines, parques, nue-
vas iluminaciones, mercados, etc.

Nunca se limpié tanto Valencia como se hace actualmen-
te, otra cuestion es que las personas no tengamos educacion
ciudadana para respetar lo que cuesta tanto trabajo y dinero.

En la zona donde yo vivo se ha efectuado un cambio tan
espectacular que de ser un barrio periférico lo ha convertido
usted en un lugar céntrico y bonito, abriendo nuevas calles y
derribando muros inservibles y que estaban molestando mu-
chos afios. De no haber ni un pequefio jardin nos encontramos
con el parque de la antigua estacion de Jesus y el que acaba de
inaugurar en los terrenos del antiguo sanatorio psiquiatrico. Se
nos ha construido un magnifico polideportivo, con piscina in-
cluida. Se ha reformado el antiguo edificio de la estacién de
Jesis para instalar una magnifica biblioteca y centro de activi-
dades. A la construccién del moderno Mercado de Jesus, elimi-
nando el viejo mercadillo tercermunista, de le ha anadido la
instalacién del nuevo alumbrado con preciosas farolas que dan
a la plaza un aspecto sefiorial.

Nos ha demostrado sobradamente su sensibilidad especial

con las personas minusvilidas y discapacitadas, eliminando
barreras arquitecténicas, construyendo rampas y accesos mas
faciles, asi como semaéforos con sefiales actsticas para invidentes.

Asimismo se ha ocupado de que la Policia Local vigile la
salida de los nifios de los Colegios, evitando que gente des-
aprensiva introduzca sustancias nocivas entre los nifios jéve-
nes.

En lo que concierne a su lado humano, usted Dofa Rita,
tiene el don de la oportunidad pues siempre estd en el momen-
to preciso y en el sitio justo. Tanto en los momentos alegres
como en los tristes siempre estd presente y cuando llega la no-
che mds entranable del afo y pensamos que esta usted cele-
brando la Nochebuena en la intimidad con sus familiares y
amigos, al dfa siguiente leemos que nuestra Alcaldesa fué a ofr
la misa del Gallo a la iglesia de Nazaret, donde habia sucedido
un tragico suceso y el ambiente era muy tenso, llevando un
mensaje de paz con su presencia.

Cierto es que quedan muchas cosas por hacer, pero los va-
lencianos tenemos la seguridad de que se realizaran en sus préxi-
mos mandatos, por ejemplo el Paseo de Valencia al Mar (hubo
quien con su critica sié una buena idea, Paseo de Rita Barberd
spor qué no? ), asi como la gran obra del Parque Central.

Usted, Dona Rita, ha hecho realidad el pasodoble de Padilla
convirtiendo a nuestra Valencia en la tierrade las flores y de la
luz. Ha su buen hacer como Alcaldesa hay que afadir su inteli-
gencia, simpatia, sencillez, accesibilidad y cercania al pueblo
valenciano rompiendo toda clase de protocolo.

Por todo ello estoy segura de que usted pasara a la historia
como la mejor Alcaldesa que tuvo Valencia, por lo que cuenta
con el agradecimiento, carifo y afecto de los valencianos de
bien.

Permitame que termine esta carta citando una frase del gran
humorista Lufs Sdnchez Polack TIP, que con orgullo ejercié de
valenciano y que cuando se referia a su tierra decia: “VALEN-
CIA, ES LA TIERRA DE LAS FLORES Y DE RITA BARBERA...”.

Afectuosa y respetuosamente,

Fina Rodriguez Navarro.

Recientemente vy tras varias visitas a la localidad valen-
ciana de Alzira, la Asociacién de Mercados Municipales de la
Comunidad Valenciana ha creado la Asociacién de Vendedo-
res del Mercado Municipal de Alzira ubicado en la calle Ban-
dera Valenciana de dicha poblacién. En la asamblea de cons-
titucién de dicha Asociacion realizada el dia 1 de Marzo de
1.999, se designd por los asistentes la siguiente Junta Directi-
va:

Presidente: D. Julidn Garcia Muiioz.
Vicepresidente:  D. Pedro Aparicio Agueda.
Secretaria: D2. Rosa Dolores Esparza Pascual.
Tesorera: D2. Juanita Martinez Borreas.
Vocales: D2. Maria Pastor Puig.

D2. Isabel Martinez Cerverén.

Mercado Municipal de Alzira. Nuevo Asociado

Con la integracién de la Asociacion de Vendedores del Merca-
do Municipal de Alzira en la Asociacién de Mercados Municipales
de la Comunidad Valenciana, lo que se pretende es que los vende-
dores de dicho Mercado puedan disponer de un gabinete técnico a
la hora de realizar cualquier tipo de tramitacién tanto burocritica
como administrativa asi como disfrutar de todo tipo de ayudas y
subvenciones que la Asociacion de Vendedores del Mercado Muni-
cipal de Alzira pueda obtener como tal, para que asf toda su aten-
cién se enfoque en satisfacer a sus clientes.

Desde la Asociacién de Mercados Municipales de la Co-
munidad Valenciana queremos dar la bienvenida a esta nue-
va Asociacién y animar a todos los ciudadanos de dicha loca-
lidad a que se acerquen y visiten el Mercado Municipal de
Alzira para que puedan disfrutar de tan buenas ventajas que
dicho Mercado les ofrece.
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